בס"ד                                                 מערך שיעור #3# אמונה צניעות כיתה ח' תשע"א 
שיעור:       

· פרסומות
· יופי- חיובי/ שלילי
· שקר החן והבל היופי
· יחס היהדות
· יופי כמחריב
1) פרסומות- מה קורה לתדמית האשה בפרסומות? (קריאת הראיון עם הפרסומאי)
2) האם יופי הוא דבר חיובי/שלילי? האם יופי האשה הוא דבר חיובי/ שלילי?
3) שקר החן והבל היופי" מה יפה בדוגמניות האלו? זה באמת יפה???  יופי- מה גורם לנו לומר על הבגד שהוא יפה?- כי הוא ממש יפה. כמו חיפושית. או- מושך את העין. בולט. מחמיא, מיוחד. (מחמיא- מראה את יופי הגוף הפרטי שלי). מפתיע. כשאני עם זה- מסתכלים עלי. נותן לי ערך.
4) שקר החן והבל היופי. יופי- מוחלט (אסתטי, מתמטי, חתך הזהב...) חן- בעיני המתבונן. מוצא חן. דבר שאנשים אוהבים. באופנה. לכן נזדעזע מכובעים מלפני איזה זמן . אבל קרינולינה זה יפה, עד היום חולמים על זה. 
5) שקר- התחזות, נפרד מהאמת. לא ההיפך, כיסוי חלקי של האמת (שקר שהוא היפך האמת- אינו מחזיק). הבל- מה שיוצא מהפה בקור. דבר בטל, חסר חשיבות. = ה
6) אישה יראת ה' היא תתהלל- הגר"א- בחן וביופי שלה. היא ראויה. החן והיופי אינם שקר, אלא כלי. כשמכיל דבר חשוב הם רבי ערך. לאשה שאינה יראת ה' הם שקר והבל. היופי- משתמשת בו כדי להגדיר לעצמה תחושת ערך זולה (מחשיבים אותי בלי שהתאמצתי, נוח לי, נתונים טובים) אם זה המטרה שלי, אז אני כלום, נתקעת על הנתונים הבסיסיים שלי. [לקחת מחשב משוכלל ומלא יכולות, ואני משוויצה במערכת הפעלה או בעיצוב, בלי להכניס כלום פנימה.] החן הוא שקר- הוא אפילו לא נתון פתיחה אמיתי. כל אחת יכולה לרכוש חן. החן השקרי- אינו קיים בעצם. מה שגורם לי למצוא חן זה ע"י השתעבדות לכללים מוכתבים ע"י החברה. אין בזה כלום, לכן זה ואן סייז. [ציור מודרני- כ"א יכול לקשקש, מאז שהחברה החליטה שזה נחשב. זה תרבות שקרנית- אני אקבע מה חשוב או לא.] זה לקבוע לי מטרות שאני חייב להתיישר על פיהן. לא רק הפכתי כלי למטרה= הבל, אלא המציא מטרות יש מאין= שקר.
7) מה היחס של היהדות ליופי? יופי של המקדש, ירושלים, כלי המקדש, בגדי כהונה, ברכות הראיה, נוי מצוות... אמהות. התורה מדגישה את יופיין. =>יש ליופי חשיבות! 
8) יופי כהורס- בחורבן המקדש. (גם בימינו ניתן לראות שיופי חוסך מאמץ, ולכן מנוון. יען כי גבהו בנות ציון- לא יופי, אלא לתשומת לב! התכשיטים- לשימוש ממוקד פנימה. לא צריך להיות מכוערת בחוץ, אבל שהכוח של הקישוט יכוון לבניה של הדבר האמיתי. למצוא חן וצומי מבעלה. [רעש לבן] [בלונדיניות טיפשות][לשמנים יותר אופי, יותר שמחת חיים- לא מצפים מהמציאות להתיישר לפיהם, מתמודדים עם הכל][נכים- אנשים עם אופי פחות פלקטי]לא יכולים לוותר לעצמם.
סיכום: 
ש.ב:
1) -
2) -

-
דיבור
מקורות בדף


דף עבודה

נשים בפרסומת מוצגות, בדרך כלל, בין כותלי הבית: במטבח, בחדר הכביסה, במקלחת או בחדר השינה. 

צורת הצגת נשים בפרסום נובעת מאידיאולוגיה חברתית ההופכת אותן לאובייקט מיני ויפה המוגבל לתפקידו החברתי המסורתי: הנשים הן על פי תפיסת עולם זו דמות שולית הנשלטת בידי גברים (פירסט 1981).

אישיותה של האישה על פי השקפת עולמו של המפרסם היא נושא זניח.

אם ננתח את מבנה אישיותה של האישה בפרסומת, נוכל לראות דמות חסרת אונים, תלותית, חסרת תועלת, רגשנית, פגיעה, כנועה, ילדותית או טיפשה (פירסט 1981, ויטמן 1989).

לאחר עבודת שטח ושיחות רבות עם כמה משרדי פרסום מהבולטים בארץ נודעו לי עקרונות פרסומיים שלא לציטוט. עצם העובדה שעקרונות אלו באים לידי ביטוי בפועל ולא נחשפים לציבור באופן אקדמי מוצהר, מעידה על שטיפת המוח המעוררת רגשות זעם, וכאשר המפרסמים פונים אל ציבור הקונים במטרה לכבוש את תת המודע שלו, הם מתכוונים להחדיר לתודעתו את המסרים בצורה חד מימדית ללא סנטימנטים ערכיים כאלו ואחרים כשהמטרה ברורה לכול: למכור כמה שיותר!!!

להלן העקרונות השולטים בהצגת נשים בפרסומות:

1. הדגש בצילום של כל אישה שתופיע בפרסומות יהיה על העיניים והשפתיים.
א. העיניים ישדרו הבעה חולמנית 
ב. השפתיים יהיו בהכרח בשרניות ועבות.
2.. אם היא תופיע ליד גבר, בדרך כלל היא תהיה נמוכה מהגבר.
3. 6. תוכן - לא צריך להיות קשר בין המוצר הנמכר לדמות שבפרסומת.
8. איפור - איפור האישה יהיה מסיבי, בעיקר סביב אזור הפה והעיניים, במטרה להגיע ל"מראה הטבעי" כמה שיותר.

לאחר הצגת עקרונות אלו, נראה כי הפרסום בישראל מציג את הנשים במידה רבה במונחים מיניים. הופעתם השיטתית של תיאורים אלו בחיינו היא בעייתית. לא המפרסמים המציאו את אי השוויון, אולם הם אלו אשר עוזרים בהנצחת סטריאוטיפים מכוערים אלו, ולכן לציבור יש את הכוח והיכולת להכריע!

האם כך אתם רוצים לראות את הנשים בישראל? עלינו, ציבור הצרכנים מוטלת החובה לומר את דברינו! לא לקנות מוצר זה או אחר המעודד אלימות כלפי נשים! לא לקנות מוצר זה או אחר המציג אישה כאובייקט מיני!

לנו הכוח לעשות שינוי: להציב גבולות בפרסום ובשיווק. מדינת ישראל המתיימרת להיות מדינה השואפת לשוויון יכולה להראות את הנשיות מנקודת מבט אחרת. אישה יכולה להיות אסרטיבית, מצליחה, חכמה ועדיין למכור!

כבודנו כנשים וכבודנו כחברה מוטל על הכף. אני פונה לכל אחד הרואה לנגד עיניו את כבוד האדם וחירותו כערך עליון לומר את דברו.

כולי תקווה לראות אותנו, הצרכנים, תובעים עשייה חינוכית למען צדק חברתי ולמען שוויון כלפי נשים.

עריצות הרזון הפכה למגיפה של נשות העולם המערבי. נוספה לכך עריצות הגזע הסקנדינבי ועריצות פרופורציות ה"ברבי". מחקרים מלמדים כי פרופורציות מידות הגוף של בובת ה"ברבי" נתפשים כיפות וכנחשקות בידי גברים ונשים בכל העולם.
לאורך השנים חל פיחות בגילן של הדוגמניות לצד ירידה במשקל שלהן יחסית למשקל הממוצע של נשים.

משקלן הממוצע של דוגמניות הוא כיום 23% פחות ממשקל ממוצע של אישה, בעוד שלפני 10 שנים הוא היה רק 8% פחות ממשקל אישה מהיישוב.

מידות הגוף של דוגמניות אינן משקפות מציאות. המירוץ אחר המודל המעוות של בובת ה"ברבי" כולל מאמצים לא רק להפחית משקל בצורה קיצונית - אנורקסיה, אלא גם לצבוע שיער לבלונדיני, פעולות כירורגיות לשינוי פרופורציות הגוף: ניתוחים פלסטיים, שאיבת שומן, מתיחת עור, הגדלה והקטנת החזה ועוד.

מודל ה"ברבי" גורם לנשות העולם המערבי להרעיב את עצמן, לשנוא את גופן, ללמד את בנותיהן לחיות חיים שלמים של אובססיה.

"ילדות אינן שואבות כוח וגאווה מיכולתן לקפוץ גבוה או מהצלחתן ליצור דבר מה, אלא מהמידה שבה הן מצליחות לחקות בגופן ובתנועות האגן שלהן את "הספייס גירלס". (אורבך 1997 )

נערות ונשים בעולם המערבי שונאות את גופן: הן מתעסקות כל הזמן בגודל שלו בצורה שלו ולעולם אינן שבעות ומסופקות.

נשים מאמצות גוף ממותג. חרדתן בקשר לגוף גורמת להן להיות סוכנות שיווקיות של דימוי גוף ויופי מעוות!

הנשים מנסות להשתייך לחברה באמצעות אותו גוף ממותג ומנסות להשיג תחושה של ביטחון באמצעות השגה של דימוי גוף שהוא תוצאה של תודעה כוזבת שהגוף אינו שלהן ואינו ממשי.

בסופו של דבר כולנו אחראים באופן מלא על חוויותינו: כל מחשבה אשר אנו הוגים יוצרת את עתידנו, לכן עלינו לנתב את מחשבותינו לאהבה עצמית ולקבלת עצמנו כפי שאנחנו.

אפשר להיות יפה, חכמה ומוצלחת גם במודלים אחרים השונים מאותה בובה בלונדינית ריקנית בעלת מידות לא ריאליות. חשוב לקבל את עצמנו גם בלי התערבות כירורגית: לאכול באופן בריא בלי לסבול בדרך קבע מרגשי אשם. 

נשים בעלות דימוי גוף "מושאל" לא דורשות מעצמן להיות מי שהן. הן כל הזמן מצפות לענות על דרישות של אחרים, ולא מגיעות לאושרן האמיתי. אין אושר אמיתי יותר מלהיות מי שאת!










רש"י- בראשית יא � HYPERLINK "file:///C:\\Program%20Files\\תורת%20אמת%20-%20257\\Temp\\his_temp_1_12.htm" \l "בראשית פרק-יא-{כט}!#בראשית פרק-יא-{כט}!" ��{כט}� יסכה. זו שרה, על שם שסוכה ברוח הקודש, ושהכל סוכין ביפיה. ועוד יסכה לשון נסיכות, כמו שרה לשון שררה:


בראשית י"ב � HYPERLINK "file:///C:\\Program%20Files\\תורת%20אמת%20-%20257\\Temp\\his_temp_1_11.htm" \l "בראשית פרק-יב-{יא}!#בראשית פרק-יב-{יא}!" ��{יא}� וַיְהִי כַּאֲשֶׁר הִקְרִיב לָבוֹא מִצְרָיְמָה וַיּאמֶר אֶל שָׂרַי אִשְׁתּוֹ הִנֵּה נָא יָדַעְתִּי כִּי אִשָּׁה יְפַת מַרְאֶה אָתְּ:


כג: רש"י� HYPERLINK "file:///C:\\Program%20Files\\תורת%20אמת%20-%20257\\Temp\\his_temp_1_12.htm" \l "בראשית פרק-כג-{א}!#בראשית פרק-כג-{א}!" ��{א}� ויהיו חיי שרה מאה שנה ועשרים שנה ושבע שנים. לכך נכתב שנה בכל כלל וכלל, לומר לך שכל אחד נדרש לעצמו, בת מאה כבת עשרים לחטא, מה בת עשרים לא חטאה, שהרי אינה בת ענשין, אף בת מאה בלא חטא, ובת עשרים כבת שבע ליופי:


כ"ד {טו} וַיְהִי הוּא טֶרֶם כִּלָּה לְדַבֵּר וְהִנֵּה רִבְקָה יצֵאת ...  וְהַנַּעֲרָ טבַת מַרְאֶה מְאד ...


כט:� HYPERLINK "file:///C:\\Program%20Files\\תורת%20אמת%20-%20257\\Temp\\his_temp_1_11.htm" \l "בראשית פרק-כט-{יז}!#בראשית פרק-כט-{יז}!" ��{יז}� וְעֵינֵי לֵאָה רַכּוֹת וְרָחֵל הָיְתָה יְפַת תּאַר וִיפַת מַרְאֶה:








מצורף:











